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CLASSEMENT 2026
DES CHAINES INTEGREES
ET DES RESEAUX VOLONTAIRES

Le développement hotelier en France s'est

poursuivi 8 un rythme mesuré en 2025, tant UNE CROISSANCE MODEREE
A
du coté des chaines intégrées gue des réseaux ~ DU PARC HOTELIER FRANGAIS

volontaires, Malgré quelques opérations R T S O Ep——
marquantes menées par des groupes en France qui peine 4 décalle
internationaux comme Hilton ou Choice, la |
croissance nette du parc demeure limitée et ' B o
repose davantage sur des conversions que

sur de nouvelles capacités. Dans le méme
temps, les chaines volontaires évoluent

dans un contexte de restructuration et de
rapprochements strategiques, a lI'image du
rachat de Teritoria par Logis Hbtels. Une
dynamique qui illustre les mutations profondes
d’un secteur en guéte de nouveaux relais de
craissance.
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1- UNE OFFRE DES
GROUPES HOTELIERS
PRESENTS EN FRANCE
QUI PEINE A DECOLLER
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BAB Hotels poursuit sur 3a dynamigue avec une croissance de son
parc de +2,5% au 1" janvier 2026 |photo B&B Hetel Dieppe)
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Le parc de MGallery a progressd de plus de 8%
[photo Heine Margeat & lssy-les-Moulineaux)

ajoutant le portere

wauis cette méme

UN TRES RELATIF DYNAMISME DES GROUPES

ANGLO-SAXONS

i spectaculaire

3 la mance

de BOD ehamb

ment mettent Faccent sur leurs mamues

Le Groupe Logis Hatels a mcheté le réseau Teritosia
(photo Logis Hotels Villa du Taur)
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LES 10 PREMIERS RESEAUX HOTELIERS VOLONTAIRES PRESENTS EN FRANCE
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3 - FOCUS SUR LE DEVELOPPEMENT
DE QUELRUES CHAINES

P ACCOR : LA CROISSANCE PORTEE PAR LES NOUVELLES
EMSEIGMES
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P UME STRATEGIE DE DEVELOPPEMENT SELECTIVE POUR
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UNE CROISSANCE QUI MASQUE UN
MARCHE ARRIVE A MATURITE
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